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LOGO



Logotyp

J e s t  i ko n i c z ny m  sy m b o l e m  
m a r k i .  Sto s u j e  s i ę  g o  j a ko  
ko m p a k to w y  i d e n t y f i ka to r   
w  m i e j s c a c h  t a k i c h  j a k  ava t a r y  
w  m e d i a c h  s p o łe c z n o ś c i o w yc h ,  
f av i co ny  l u b  w s zę d z i e  t a m ,  
g d z i e  m a r ka  p o w i n n a  być  
roz p oz n a wa l n a .
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Pole ochronne

Minimalna przestrzeń,  którą  
należy  zachować wokół  logo. 
Powinna pozostać wolna od 
innych e lementów graf icznych,  
aby zapewnić  czytelność,  
wyraz istość i  odpowiedni  odbiór.

x

x
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Tła logo

Lo g o  zo s t a ło  z a p ro j e k to wa n e   
z  myś l ą  o  w s ze c h s t ro n n o ś c i .  
Wa r to  d o b i e r a ć  ko l o r  t ł a  l u b  
o b r a z  w  t a k i  s p o s ó b,  a by  
z a p e w n i ć  o d p o w i e d n i  ko n t r a s t ,  
d z i ę k i  c ze m u  l o g o  p ozo s t a n i e  
c zy te l n e.
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Niewłaściwe użycie

A by  c h ro n i ć  i n te g r a l n o ś ć  
m a r k i ,  l o g o  n i e  m oże  być  w  
ż a d e n  s p o s ó b  m o d y f i ko wa n e. 
N a l eży  u n i ka ć  j e g o  rozc i ą g a n i a ,  
o b r a c a n i a ,  z m i a ny  ko l o ró w  o r a z  
d o d a wa n i a  i n nyc h  efe k tó w. 
Po p r a w n e  i  ko n s e kw e n t n e  
s to s o wa n i e  l o g o  j e s t  k l u c zo w e  
d l a  z a c h o wa n i a  s p ó j n o ś c i  
i d e n t y f i ka c j i  w i z u a l n e j .
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Zakaz zniekształcania i rozciągania. Proporcje 
logo muszą pozostać niezmienione.

Zakaz zmiany kolorów części logo. Kolorystyka 
logo jest integralną częścią identyfikacji marki.

Zakaz obracania logo. Orientacja logo nie 
powinna być zmieniana.

umyjtynk pl umyjtynk pl UmyjtyNk pl

Zakaz dodawania efektów graficznych jak 
cienie, poświaty i inne.

Zakaz stosowania obrysów i konturów czy 
dodatkowych linii.

Zakaz zmieniania kształtów, liter czy proporcji 
poszczególnych części logo.
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KOLORY



Paleta kolorystyczna

Ko l o r  j e s t  j e d ny m  z  k l u c zo w yc h  
e l e m e n tó w  n a s ze j  i d e n t y f i ka c j i  
w i z u a l n e j .  B u d u j e  e m o c j e  i  
n a d a j e  to n  c a łe j  ko m u n i ka c j i  
w i z u a l n e j  m a r k i .  N a s z a  p a l et a  
ko l o ró w  p o d z i e l o n a  j e s t  n a  
ko l o r y  p o d s t a w o w e,  
u z u p e ł n i a j ą ce  o r a z  a kce n to w e.
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Ko l o r  g łó w ny

H E X :
R G B :
C M Y K :

# 1 B 4 3 7 E
2 7  /  6 7  /  1 2 6

7 9  /  4 7  /  0  /  5 1

Ko l o r  d r u g i

H E X :
R G B :
C M Y K :

# 5 2 8 9 D 9
8 2  /  1 3 7  /  2 1 7

6 2  /  3 7  /  0  /  1 5

C z a r ny

H E X : # 0 C 0 C 0 C
R G B : 1 2  /  1 2  /  1 2
C M Y K : 0  /  0  /  0  /  9 5

Ko l o r  d o d a t ko w y

H E X : # D 4 0 7 0 0
R G B : 2 1 2  /  7  /  0
C M Y K : 0  /  9 7  /  1 0 0  /  1 7

S z a ro ś ć

H E X : # 9 F 9 F 9 F
R G B : 1 5 9  /  1 5 9  /  1 5 9
C M Y K : 0  /  0  /  0  /  3 8

B i a ł y

H E X : # F F F F F F
R G B : 2 5 5  /  2 5 5  /  2 5 5
C M Y K : 0  /  0  /  0  /  0
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TYPOGRFIA



Czcionka

Po d s t a w o w y m  k ro j e m  p i s m a  
n a s ze j  m a r k i  j e s t  Q u rova .  J e g o  
n o w o c ze s n a ,  c zys t a  fo r m a  o r a z  
o p ł y w o w o ś ć  o d zw i e rc i e d l a j ą  
c h a r a k te r  m a r k i .



C zc i o n ką  a ka p i to wą  j e s t  
M o n t s e r r a t ,  k tó r a  j e s t  
u z u p e ł n i e n i e m  p o d s t a w o w e j .
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Qurova
Aa Ąą Bb Cc Ćć Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Regular Medium SemiBold Bold ExtraBold

Montserrat
Aa Ąą Bb Cc Ćć Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Regular Medium SemiBold Bold ExtraBold
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ZASTOSOWANIE



Butelka

P reze n to wa n e  m a k i et y  
p o ka z u j ą  i d e n t y f i ka c j ę  
w i z u a l n ą  m a r k i  w  p r a k t yce, 
w  róż nyc h  ko n te ks t a c h .
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Koszulka

P reze n to wa n e  m a k i et y  
p o ka z u j ą  i d e n t y f i ka c j ę  
w i z u a l n ą  m a r k i  w  p r a k t yce, 
w  róż nyc h  ko n te ks t a c h .
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Worek

P reze n to wa n e  m a k i et y  
p o ka z u j ą  i d e n t y f i ka c j ę  
w i z u a l n ą  m a r k i  w  p r a k t yce, 
w  róż nyc h  ko n te ks t a c h .
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Czapka

P reze n to wa n e  m a k i et y  
p o ka z u j ą  i d e n t y f i ka c j ę  
w i z u a l n ą  m a r k i  w  p r a k t yce, 
w  róż nyc h  ko n te ks t a c h .
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Długopis

P reze n to wa n e  m a k i et y  
p o ka z u j ą  i d e n t y f i ka c j ę  
w i z u a l n ą  m a r k i  w  p r a k t yce, 
w  róż nyc h  ko n te ks t a c h .
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